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El florecimiento de la estadistica moderna en los afios 30 y su consolidacién y
reconocimiento por el mundo cientifico-social a finales de la Segunda Guerra Mundial
ofrecié a los gobiernos los instrumentos para acometer los estudios del nuevo orden
econdémico y social generado tras la Il Guerra. El 4 de noviembre de 1946, tras la reunién
en Londres de los 44 paises que formaban la ONU, se firma el acta de constitucién de la
UNESCO". Sin embargo, no es hasta mediados de los afios 60 cuando aparece en Estados
Unidos el término indicador social como instrumento de politica social para dar respuesta
a la necesidad de conocer los problemas generados por el cambio producido en la
estructura social de pais. El movimiento sobre indicadores sociales crecio en el clima
social que prevalecia en los afos setenta: escasez de recursos, desempleo.

Los indicadores culturales en cambio, son mucho mas recientes. La politica
cultural en contraste con la social s6lo ha tenido interés para los gobiernos desde hace
poco tiempo. Ademas de la falta de interés gubernamental en cultura, ha habido y hay
dificultades metodolégicas que superar. Para remediar este estado de cuestiones , la
UNESCO organizé una reunién en Helsinki en 1972 donde se discuti6 la naturaleza de las
estadisticas e indicadores en el campo de la cultura. Posteriormente, en Viena (1979),
Bohner ofrece algunas caracteristicas que deben cumplir los indicadores culturales - que
mas tarde citaremos-. En 1980 se celebré en Acapulco, México, la "International
Conference on Communication” donde, en una sesion denominada Los Indicadores
Culturales y el Futuro de Sociedades Desarrolladas, se reunieron por primera vez
representantes de diferentes lineas de investigacion en el campo de las estadisticas
culturales. Mas tarde, en 1982 se realiz6 un simposium bajo los auspicios de la Academia
de la Ciencias Austriacas denominado "Los Indicadores Culturales para el Estudio

Comparativo de la Cultura"?.

*

Capitulo Il de la Tesis de Salvador Carrasco, “Andlisis Factorial Aplicado a Indicadores Socioculturales de la
Comunidad Valenciana”.Valencia 1999.
Lsu objetivo es contribuir a la paz y al bienestar social, promoviendo la colaboracion entre las naciones a
través de la educacion, la ciencia y la cultura, con el fin de asegurar el respeto universal de la justicia, la ley, los
derechos humanos y las libertades fundamentales para todos, sin distincién de raza, sexo, lengua o religion,
gue la carta de las Naciones Unidas reconoce a todos los pueblos.

% Se publicaron los trabajos presentados por Rosengren, K.E. , Stappers, J. , y Melischek, G. en el International
Symposium, Veréffentlichungen des Instituts fur Publikumsforschung, en (Osterreichische Akademie der
Wissenschaften. Philosophich-Historische Klasse. 416 Band. Viena,1984 ).
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El resultado de todos estos congresos, reuniones, simposiums fue el proyecto
"Framework for Cultural Statistics" (FCS) bajo la direccién de la UNESCO en 1986.

A lo largo de todo este tiempo y hasta el momento persiste la indefinicion del
término cultura que siempre ha acompafiado las discusiones sobre estadistica e
indicadores culturales.

En este sentido, cabe empezar esta reflexion sobre los indicadores culturales
delimitando qué se entiende por cultura; si por ésta entendemos todo aquello que esta
inventariado como un patrimonio artistico y cultural, como son los museos, bibliotecas,
catedrales, monumentos, o se considera cultura también a todos aquellos valores
morales, éticos y pautas de comportamiento que definen a un pueblo. Una de las
definiciones mas clasicas de la cultura es la de Edward B. Tylor contenida en su Primitive
Culture, publicada en 1871: " Cultura es aquel todo complejo que incluye el
conocimiento, las creencias, el arte, la moral el derecho, las costumbres y cualesquiera
otras capacidades y habitos adquiridos por el hombre en cuanto miembro de la
sociedad™. Esta concepcion proviene de la antropologia y estd influida por las
concepciones de las ciencias naturales. El andlisis de la cultura, por tanto, implica
practicas taxondmicas, de clasificacion, etc.. que le sirve para distinguir a unas
sociedades de otras. El Diccionario de la Lengua Espafiola ofrece una acepcién® con una
influencia clara del concepto de cultura de Tylor. " Conjunto de modos de vida y
costumbres, conocimientos y grado de desarrollo artistico, cientifico, industrial, en una
época o grupo social, etc,". Y en esa medida se aleja también del concepto que hoy
prevalece en el lenguaje corriente.

En Espafia el término Cultura se refleja con bastante nitidez en los medios de
comunicacion® que, en sus secciones de cultura, tratan contenidos que por lo general se
corresponden con las manifestaciones artisticas y sus creadores, esto es, con una parte
de lo que la Academia de la Lengua denomina cultura, asi como con los intérpretes y las
infraestructuras clasicas, como los museos, las bibliotecas, los teatros o también con
otras infraestructuras como los cines, los auditorios, etc.., o con el patrimonio histérico
artistico.

No es nuestra intenciébn ahondar en las discusiones académicas y en los
vericuetos conceptuales del término cultura, sino mas bien se trata de clarificar y
restringir a qué aspecto concreto del amplio término de cultura se cifie la investigacion
desde el campo econdémico. Para ello utilizaremos el marco conceptual critico de John B.
Thompson, (Thompson, John B (1990) que constituye, a nuestro entender, una de las

% Vid. Escritos recogidos de Tylor (1871), Kroeber (1917), Malinowski (1931), White (1959) y Goodenough
(1971) en una publicacién sobre: El concepto de cultura: textos fundamentales publicada por Ed. Anagrama, en
Barcelona en 1975.

“ Vid. acepcion 42 de la palabra cultura del Diccionario de la Lengua Espafiola de la Real Academia Espafiola,
212 edicion.

® A este respecto el profesor Arifio en su libro "Sociologia de la Cultura" realiza una exposicién del concepto de
Cultura a través de todas las ramas de la ciencia y en su capitulo cuarto y quinto expone las teorias de la
cultura de masas y las audiencias activas. (Arifio, A. 1997)
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aproximaciones recientes mas comprensivas sobre el tema. Thompson propone una
nueva reformulacién estructural del concepto. Segun dicho autor, el "analisis cultural”
debe ser visto como el estudio de las formas simbdlicas, esto es, acciones con
significado, objetos y expresiones de distintos tipos, en relacién con los contextos
histdricos especificos y socialmente estructurados, dentro de los cuales y por medio de
los cuales, estas formas simbdlicas son producidas, transmitidas y recibidas. Si bien para
Thompson el concepto incorpora su mayor valor afiadido por su esencia estructurada,
para el lenguaje econémico, la importancia de esta definicién reside en la incidencia en
los aspectos de produccion, transmisidn y recepcion, que en un paralelismo mas util a
nuestros propositos podriamos traducir como produccion, distribucion y consumo.

Es precisamente el conocimiento de la creacién, la produccion, la distribucién el
consumo, a la vez que cual ha de ser el nivel de intervencién, si sobre el producto, la
empresa o la rama productiva lo que va ha justificar la necesidad de informacion a través
de indicadores y estadisticas que faciliten la aplicacion de una determinada politica
cultural por parte de los poderes publicos®.

Es necesario adoptar una estrategia que promueva la cooperacion internacional,
con el fin de obtener datos estadisticos desagregados y comparables que permitan
conocer mejor la situacion actual y prever la repercusion de las nuevas practicas
culturales, tendencias e interrelaciones entre la iniciativa privada y publica respecto a la
cultura. En este sentido hay una necesidad de disponer de estudios numerosos y de
amplia difusion que faciliten la toma de decisiones, tanto a los poderes publicos como a
los agentes privados que intervienen en el campo cultural, que ayuden a disefar las
politicas culturales y las estrategias de produccion y de difusion cultural. La falta de
estudios y andlisis del sector cultural se debe, en buena parte, a la escasez de datos y
de estadisticas en el ambito cultural, y este hecho también dificulta la evaluacion
pormenorizada de su funcionamiento y la actuacion de los agentes que la componen.
Esta escasez de datos es mas perentoria cuanto mas desagregada queremos la
informacion -es mas facil saber el nimero de periddicos se distribuyen en la provincia de
Valencia o en la Comunidad Valenciana, que cuantos se venden en la ciudad de Torrente-
Sin embargo, para aplicar una determinada politica, y sobre todo, cuando cada vez mas
existe una descentralizacion de competencias, es necesario tener informacién y no sélo
de la oferta cultural (que es la més sencilla de obtener) sino de la demanda y el consumo
cultural.

® La administracién interviene de multiples formas para asegurar la existencia de un ambito cultural amplio y
dinamico: aprobando un procedimiento presupuestario; estableciendo las bases juridicas que sirven de marco a
las acciones vy las relaciones; produciendo bienes y servicios culturales; consumiendo parte de los bienes y
servicios directamente o indirectamente y fomentando la produccién y/o el mercado. La intervenciéon publica
garantiza en la actualidad el funcionamiento de buena parte del sector cultural y se ha justificado en el contexto
del Estado del Bienestar, siendo garante del acceso de todos los ciudadanos a la cultura. Asi la Constitucion
espafiola, en su articulo 44.1, establece que "los poderes publicos proveeran y tutelaran el acceso a la cultura,
a la que todos tienen derecho". En este mismo sentido se pronuncia el Consejo de la Unién Europea en una
Resolucién del 25 de julio de 1996 sobre el acceso de todos los ciudadanos a la cultura donde invita a la
Comisién a que realice un estudio a nivel europeo, con el fin de conocer mejor las realidades del acceso a la
cultura, las necesidades de los ciudadanos, y en particular de los jévenes.
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El ambito cultural ha sido el menos desarrollado, incluso dentro del campo de la
Estadistica Social. Dado que aun no existe un modelo tedrico’ en el que apoyar el
desarrollo de un sistema de indicadores y no es posible expresar formalmente las
relaciones entre las diferentes variables de interés cultural, el primer paso hacia la
profundizacion en dicho modelo consiste en avanzar en el conocimiento de estas
relaciones, aportando nuevos aspectos u orientaciones y detectando la validez e incluso
la existencia de las fuentes estadisticas a utilizar.

La estadistica social-cultural puede ser el resultado de operaciones
administrativas que den origen como subproducto, a informaciones finalmente plasmadas
en series estadisticas pero que originariamente no fueron elaboradas con los fines que se
espera conseguir de ellas. Los indicadores culturales, en cambio, deben ser enunciados y
especificados uno a uno, con la finalidad expresa de dar una medida o representar una
variable teorica previamente definida; por tanto tienen que estar asociados a una nocién
0 a una teorfa conceptual.

El Ministerio de Cultura, a través de La Cultura en Cifras’, pretende dar un paso
previo que consiste en proporcionar series largas que permitan la descripcion de la
cultura espafiola y la elaboraciéon de sus modelos de funcionamiento, orientandose a la
descripcion méas que al andlisis de los sectores culturales, dado que parte de un enfoque
menos tedrico o sistematico que los Indicadores Culturales. Este proyecto obedece a una
preocupacion del Ministerio de Cultura por enriquecer y sistematizar el esquema de
fuentes estadisticas, destacando nuevas relaciones entre variables de interés para el
analisis cultural; satisfaciendo asi las necesidades de gran variedad de usuarios, tanto de
las administraciones publicas, como el mundo académico, las empresas culturales, las
fundaciones, incluso del publico que desea estar informado sobre su entorno, supliendo
asi la carencia de series temporales y la consecuente imposibilidad de establecer
situaciones comparadas tanto entre las Comunidades Autbnomas de nuestro propio pais
como con otros paises, especialmente los de la Union Europea.

En este sentido, la preocupacion de las comparaciones internacionales en materia
de estadisticas culturales se expresaba ya en el marco del Consejo de Europa en 1970,
donde fue objeto de reuniones sucesivas en Yerres (1970) y Stockholm (1972). Son
muchos los investigadores® que siguen expresando estas dificultades; asi, Jeannine

" En este sentido son concluyentes las declaraciones de Carley (1979) . Carley ha demostrado en el caso de
investigaciones realizadas con indicadores sociales el acercamiento causal, teérico o formal al desarrollo de
indicadores a través de los pasos siguientes:"

- El desarrollo y declaracién de una propuesta tedrica.

- La formulacién de un modelo causal explicito.

- Las declaraciones en términos medibles de las relaciones postuladas entre los indicadores y las

variables. Por ejemplo en un sistema de ecuaciones.
- La validez y contrastacién del modelo." (Carley, M.J. 1979)

® La Cultura en Cifras. Proyecto presentado por el Ministerio de Cultura en Madrid el 13 y 14 de octubre de
1995 ante los responsables de los centros estadisticos y de las administraciones publicas de los paises
miembros de la UE.

° . Marque Davidson Schuster en un articulo publicado en Journal of Cultural Economics propone 13
cuestiones que debemos tener siempre presente cada vez que se evalle, y se realice una investigacion
comparativa. Sus preguntas centrales son: ¢Dénde esta realmente el problema?, ¢ Existe una agenda politica
subyacente? y ¢ qué conjunto de estadisticas se utilizan?. (Schuster, J.M.D. 1987)
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Cardona, en 1995, decia: "Les statisticiens de la culture sont confrontés a des problémes
de données éparses, produites par dautres suivant des définitions, des méthodes et des
périodicités différentes’. La UE en respuesta a esta situacion crea, en noviembre de
1996, a iniciativa de Eurostat, un grupo "piloto" de 14 paises donde cada uno esta
representado conjuntamente por los organismos estadisticos y la administracion
encargada de la cultura. El pais coordinador es Italia a través del Istat' y los resultados
esperados son entre otros: " La fourniture davis et d'expertise a Eurostat dans /e
domaine des statistiques culturelles; La proposition aux Etats membres d'instruments
harmonisés (définitions, classifications...) permettant une meilleure appréhension de la
culture par différentes enquéstes nationales, Un systeme d'indicateurs pour la définition,
le suivi et I'évaluation des politiques culturelles;...”*". La finalizacién de los trabajos
realizados por este "grupo piloto" esta prevista para finales de 1999.

Los problemas con que se enfrenta la formalizacion de estadisticas culturales son
diversos. Los sistemas de estadisticas econdmicas estén sustentados en modelos tedricos
muy desarrollados que permiten la definicion y el acuerdo de los sistemas internacionales
de medida. Pero no hay teorias generales culturales donde integrar un sistema de
estadisticas o de indicadores sociales. Tal vez por ello, los estudios intentan obviar las
dificultades iniciales que pudieran derivarse de la basqueda de la precisién en conceptos
y definiciones, para centrarse en su objetivo mas inmediato, consistente en proporcionar
una imagen lo mas fiel posible de la dimensién econémica de la cultura. La complejidad
de la informacion dificulta la integracion de los diferentes fendmenos. Los problemas de
medida estan solucionados en las estadisticas econdmicas. El dinero es un elemento
unificador. No pasa lo mismo en las estadisticas socioculturales donde se entra mas en la
valoracién subjetiva (cémo medir la calidad de una obra de arte, de una 6pera, de un
concierto...), donde hay una componente ideolégica que hay que eliminar y dotar de
alternativas mas objetivas para poder catalogar o medir la cultura. Sin embargo, sigue
siendo la valoracion cuantitativa el puntal del analisis de la cultura. Asi en el informe
presentado por el Ministerio de Cultura, con ocasion de su participacion en las jornadas
sobre estudios socioecondémicos y estadisticos de la cultura en Europa realizada en Paris,
se decia: " Pese a que el acercamiento valorativo a la realidad cultural acostumbre a
tener un marcado cardcter cualitativo, el analisis cuantitativo ofrece la ventaja de que
puede prescindir con mayor facilidad de concepciones intuitivas y de subjetivismos...*".

También existen desacuerdos conceptuales sobre los objetivos de la medicion
cultural. Los indicadores culturales deben permitir el andlisis de las politicas, es decir,
deben detectar los objetivos sobre los que actuar, proporcionar informacion y evaluar el

1 vid. "Les statistiques culturelles dans I'Union européenne". Circular n® 1. 4° trimestre 1995. Editada por el
Departamento de estudios y prospectiva (DEP) del Ministerio de Cultura y Comunicaciones de Francia P. 9-11

! |stat: Instituto Nacional de Estadistica de Italia.
2 Ver en. " Statistiques culturelles européennes: a la recherche d'une langue commune”. Circular n® 9, 4°
trimestre 1998. Editada por el Departamento de estudios y prospectiva (DEP) del Ministerio de Cultura y

Comunicaciones de Francia. P 13-15

3 Ver en. " Situacion actual del sistema de estadisticas culturales en Espafia”. Ministerio de Cultura. Madrid
junio de 1995.
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impacto de su aplicacién®. Por otro lado no deben conducir las politicas, sino
proporcionar informacién al usuario, sea éste especialista en la materia o no.

Una vez planteada la visién general que envuelve las estadisticas culturales,
veamos desde un punto de vista tedrico qué son los indicadores. Estos deben ser una
informacion de sintesis, un barémetro que sin decir necesariamente todo, permita saber
donde se esta vy, si es posible, percibir las tendencias. Por tanto, deberan cumplir una
serie de caracteristicas, entre otras:

Ser fiables, en el sentido que cualquier cambio en el indicador se
corresponda a un cambio en la variable que mida.

- Permitir comparaciones en el espacio y en el tiempo. Comparando el mismo
indicador para el mismo grupo en varios momentos se podran evaluar las
evoluciones que han tenido lugar.

- Ser compatibles con otros indicadores extranjeros, de manera que permitan
la comparacion y la interpretacion de cambios de situacion.

- Ser comprendidos por los no especialistas. Lo que no significa que las
técnicas de elaboracién tengan que ser necesariamente simples, sino que
deben ser presentados de manera que sean facilmente interpretados.

En este mismo sentido, pero mas aplicado a los indicadores culturales, segun
Bohner: (Bohner, L. 1979)

- "deben ser capaces de ofrecer las caracteristicas globales del desarrollo
cultural de la sociedad en su conjunto e identificar sus disparidades.

- deben ayudar en la clasificacion de los sectores culturales y deben indicar
rasgos comparables.

- deben identificar las causas del desarrollo cultural, asi sera mas facil decidir
qué variables influyen en el desarrollo para lograr los objetivos propuestos.

- Nos serviran para preveer tensiones que puedan levantarse como resultado
de las decisiones tomadas y para mejorar las consecuencias en que pueda
derivar la cultura por los cambios sociales, economicos y tecnologicos."

Las escuelas de pensamiento que a lo largo de los afios han desarrollado
investigaciones sobre los indicadores culturales son tres: la primera y mas antigua
representada por G. Gerbner®® de Estados Unidos y K.E. Rosengren de Suecia; esta

* Esta es la linea metodolégica de la OCDE, que pretende elaborar una lista de indicadores y disefiar
programas de recogida internacional, donde los indicadores los considera como serie de datos, establecidos
con el fin de dar respuesta a las cuestiones sobre los sistemas y los fenémenos existentes.

'® Investigador de la Universidad de Pensylvania. Introdujo el término indicador cultural en 1969. Sus estudios
se encaminaron a la formulaciéon de indicadores que ayudaran a comprender los efectos de los medios de
comunicacion sobre la cultura y mostrar asi su influencia en la sociedad.
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escuela analiza el contenido de las obras simbdlicas, como obras literarias, programas de
television, periddicos, canciones, etc... para comprender los cambios que han tenido lugar
en los valores y en los comportamientos culturales. A este tipo de aproximacion la
denominariamos como de analisis de contenido.

Segln Rosengren hay tres tipos principales de indicadores: econémico, social y
cultural. Los indicadores culturales miden ideas, valores especialmente basicos sobre lo
que es bueno o malo, verdadero o falso. Los indicadores econémicos miden la riqueza.
Los indicadores sociales miden el bienestar . Entre los acercamientos metodoldgicos,
Rosengren enumera tres tipos: analisis de la satisfaccion, el andlisis de estudio de los
valores del individuo y andlisis sobre las acciones de los individuos.(Rosengren, K.E.
1985)

Una segunda escuela donde a través de encuestas se investiga, cuantificando,
los cambios habidos en los juicios de valores de la poblacién, estudiando sus
comportamientos. Asi una serie de investigadores, entre los que se encuentra Ronald
Inglehart, han mostrado las diferencias en los juicios de valor entre la poblacion de
diferentes paises, en un pais y en diferentes épocas.

Y una tercera escuela en la que se estudian los indicadores culturales dentro del
proceso que va de la creacion al consumo de bienes y servicios culturales. En esta
aproximacion interesa, mas que los valores o el andlisis de contenido, el proceso de
produccién, de difusién y consumo de los bienes y servicios culturales. Desde este punto
de vista los indicadores sefialan tanto el estado de una actividad (produccion, difusion,
consumo) en un momento dado, como su evolucién en el tiempo. Este es el sentido al
que haciamos referencia en el marco conceptual del término cultura de Thompson®® al
igual que el marco seguido por Yvon Ferland y algunos estadisticos canadienses y en el
que ha desarrollado la UNESCO los indicadores culturales , y que siguen la UE'" y el INE
en Espafa.

El marco donde se apoya la planificacion estadistica en Espafia en el ambito
cultural y la actividad del INE en este campo es el Marco de las Estadisticas Culturales de
la UNESCO. Este Marco es una clasificacion ideal, pero sujeto a indefiniciones®®. En él se
distinguen las diez categorias culturales relacionadas a continuacion:

'8 cuando habla de que el andlisis cultural debe ser visto como estudio de las formas simbélicas a través de las
cuales son producidas, transmitidas y recibidas. Thompson, John B (1990): Ideology and modern culture. Polity
Press. Cambridge

" El Diario Oficial de las Comunidades Europeas del 16.2.99 publica la decisién del Consejo de 22.12.98
relativa al Programa Estadistico Comunitario (PEC) 1998-2002, donde define su estrategia persiguiendo
objetivos referentes a: Usuarios, Prioridades, Planificacion de los trabajos, Coordinacién, Calidad, Eficacia y
Normas internacionales. En su titulo IX (Cultura) habla precisamente del desafio principal para el periodo 98-
02 de la elaboracién de estadisticas comparables a escala internacional a partir de las actividades de recogida
de datos que ya estan en funcionamiento en los Estados miembros.

8 El informe presentado por el INE en las jornadas sobre estudios Socioeconémicos y Estadisticas de la
Cultura en Europa. Paris. En su introduccién y en la primera linea dice: " El tratamiento estadistico de la
Cultura se ha venido enfrentando a la ya tradicional dificultad de condensar, en una definicién concreta, la
esencia misma del término...La imposibilidad de efectuar una particién indiscutida del &mbito cultural, sin correr
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Patrimonio Cultural.

Material Impreso y Literatura.
Musica

Artes Escénicas.

Artes Visuales.

Cine.

Radio y Television.
Actividades Socioculturales.
Deportes y Juegos.
Naturaleza y Medio Ambiente.

OO ~NO UL WNEO

La introduccion de lo que se consideran funciones culturales, indica el tipo de
actividad general que tanto las Organizaciones publicas, privadas o mixtas, pueden llevar
a cabo en cada una de estas categorias. Tales funciones son las siguientes:

Creacion / produccion
Transmision / Difusion
Recepcion / Consumo.
Conservacion.
Participacion.

a b~ wWNPEF

La Ley 12/1989 de 9 de mayo de la Funcién Estadistica Publica, introduce en su
articulo 8.1 la figura del Plan Estadistico Nacional. (PEN) como el principal instrumento
ordenador de la actividad estadistica en la Administracién del Estado. En las operaciones
estadisticas incluidas en el PEN se analiza cémo el acceso y disfrute de los diferentes
grupos sociales a los bienes y servicios culturales y de ocio, es generalmente admitido
como uno de los componentes del bienestar. Este acceso puede interpretarse desde una
doble perspectiva: la de la oferta y la demanda. Ambas percepciones confluyen en su
complementariedad. Por un lado se observa la vision estatico-patrimonial que lleva
implicita la oferta cultural, frente al planteamiento dinamico-participativo que representa
la demanda.

Existen diferentes documentos que relacionan los indicadores culturales, entre
ellos: UNESCO (1986); Gouiedo, L. (1993) y Serrano, Isabel.’® (1995). Serrano plantea
una serie de indicadores culturales partiendo de la delimitacion del campo cultural
siguiendo la clasificacién de la UNESCO y la aproximacion mediante el proceso, que va
desde la produccion y la difusion de obras a la recepcién, para poder llegar a realizar un
andlisis del sistema que muestre las posibilidades culturales (indicadores de oferta) y un
analisis del consumo a través de indicadores de demanda cultural.

el riesgo de que cualquier criterio provogue zonas de indefinicién no ha impedido que se hayan realizado
intentos de definir un marco teérico donde desarrollar las estadisticas culturales.”

*® Serrano Pardo I. presentd en julio de 1995 en un seminario titulado "La cultura y su dimensién econémica"
llevado a cabo en la Universidad Internacional Menendez Pelayo en Santander un trabajo sobre indicadores
culturales y fuentes estadisticas en el que desarrolla una propuesta de indicadores culturales, que hemos
recogido en el apéndice I. (Linde Paniagua, E. 1995)
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La Ley 5/1990, de 7 de junio de 1990, de la Generalitat Valenciana en su seccién
primera establece el marco normativo por la que se regulara el Plan Estadistico
Valenciano (PEV)®. El primer Plan de caracter cuatrienal se establece mediante una
Resolucién (184/3 de 25 de marzo de 1994) publicada en el Boletin Oficial de las Cortes
Valencianas el 8 de abril de 1994. En dicha Resolucion se presenta el PEV (1994 - 1997),
actualmente prorrogado y en vigor, donde aparecen las operaciones estadisticas
formuladas por las Consellerias®™. En este momento se esta preparando el borrador del
préximo PEV (2000-2003).

Por dltimo, al igual que la estadistica econémica basdé sus comienzos en la
existencia previa de modelos tedrico-explicativos que permitian demandar la informacion
estadistica adecuada para estimar y contrastar las interrelaciones entre las variables, la
situacion de la estadistica cultural (haciendo un simil) es muy diferente. Su amplitud y
complejidad son inmensas, las variables no estan todo lo bien definidas que deberian,
existen pocos modelos tedricos, los datos, sin saber si son adecuados 0 no, son escasos y
heterogéneos, y no existe tampoco la prioridad en dedicarle recursos econémicos, que
por otra parte, no serian escasos.

Seria necesario invertir recursos para ampliar y desarrollar las estadisticas
culturales: incrementar las operaciones estadisticas del PEN y PEV en su area de cultura 'y
ocio; fomentar la obtencién de datos e indicadores a nivel municipal®® ; implantar nuevas
series de datos; aumentar la longitud de las series temporales mejorando los sistemas
de informacién, su acceso y difusion®; introducir, aprovechando la tecnologia, procesos
interactivos entre el productor del dato y el usuario, sea este institucional, empresarial o
académico; e invertir, en datos de demanda y consumo. Pero, para ello, como deciamos,
se necesitan recursos econdmicos y mientras el responsable politico maximo de la
cultura, sea de la administracion central o autonémica, se mueva en otra esfera proxima

% | a descentralizacion de la Administracion y la aplicacion del articulo 31 del Estatuto de Autonomia de la
Comunidad Valenciana reconoce la competencia de la Generalitat en materia de estadistica y se crea el
Instituto Valenciano de Estadistica (IVE) por Ley de la Generalitat Valenciana 2/1988, de 17 de mayo, como
organismo auténomo adscrito a la Conselleria de Economia y Hacienda. La Ley 5/1990, de 7 de junio de 1990,
de la Generalitat Valenciana en su seccion primera establece el marco normativo por la que se regulara el Plan
Estadistico Valenciano (PEV) y el Decreto 11/1991 , de 21 de enero, se aprueba el reglamento de la Ley de
Estadistica de la Comunidad Valenciana.

2 | a Conselleria de Cultura establece 7 operaciones estadisticas, que son: 12. Censo de Instalaciones
deportivas, 22 Censo de licencias deportivas, 32 Registro de federaciones y clubs deportivos, 42 Actividad
editorial, 52 Utilizacién de bibliotecas publicas, 62 Mujeres maltratadas y 72 Participacion de las mujeres en la
vida publica.

# E| Decreto 11/1991 , de 21 de enero establece en su articulo 67 parrafo 1° que: "Las entidades locales,
previo acuerdo del Pleno de la Corporacién, podran solicitar la inclusion de estadisticas de su interés en el Plan
Valenciano de Estadistica, con una antelacién minima de tres meses al primer dia del afio en que corresponda
comenzar la elaboracién de su Anteproyecto".

2 En este sentido, el INE ha venido realizando un gran esfuerzo proporcionando a los usuarios las principales
encuestas en forma de microdato. Ha puesto en marcha bases de datos accesibles en soporte magnético y por
internet, atendiendo demandas especificas de informacién de politicos, empresarios e investigadores. (Martin-
Guzman, Pilar 1994).
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al arte y a los creadores® y en términos de poder, entendiendo éste como el grado de
discrecionalidad sobre el destino de los recursos publicos, sea inferior a la de sus
compafieros de gabinete, controlando cantidades presupuestarias muy inferiores,
alcanzar estos objetivos sera largo y complicado.

Tal vez, a medida que la sociedad en su conjunto y los politicos sean conscientes
del futuro de la cultura, desde una concepcidon amplia, en relacion con la economia vy,
sobre todo, la importancia de la esfera cultural en otros sectores econémicos (empleo,
turismo, crecimiento nuevas tecnologias aplicadas a la cultura, etc..) y su repercusion en
el crecimiento econdmico del pais, las cosas cambien.

Referencias Bibliograficas:

Arifilo, Antonio. (1997). Sociologia de la Cultura: La constitucion simbdlica de la
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Bellido, N.P.; Martin-Guzman, M.P. et al. (1996). The Measurement and Analysis
of Poverty and Inequality: An Application to Spanish Conurbations. /nternational
Statistical Review. N° 66, 1. Abril 1998. International Statistical Institute. Voorburg.
Berrio, J. (1990): La politica cultural Europea. Fundacié Jaume Bofill. Barcelona.
Bohner, L. (1979). Indicators of Cultural Development within the European Context.
Current Surveys and Research in Statistics. C-10. Working Paper ST-79/Cof. 602/12.
UNESCO.

Bonet, L., Duefias, M., Portell, R. (1992), £/ sector cultural en Espafia ante el
proceso de integracion europea, Madrid: Ministerio de Cultura.

Carley, M.J. (1979). Social Theory and Models in Social Indicator Research.
International Journal of Social Economics, n° 6. Pp. 33-44
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* yéase al respecto una reciente publicacién de Pau Rausell. Politicas y sectores culturales en la Comunidad
Valenciana, donde habla de las ventajas del politico cultural y los beneficios del érgano de gobierno. (Rausell,
P. 1999) P. 139 - 144
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ANEXO: Indicadores Culturales®

Datos estadisticos basicos | Indicadores
Creacion - Artes Plasticas

- Porcentaje de artistas sobre el total de la poblacién
activa.

- Porcentaje de artistas jovenes sobre el total de los
artistas

- Porcentaje de los artistas que viven de sus derechos
con relacion al total de artistas

Numero de artistas:
- seguin edad y sexo.

- Parte que representan las obras de arte en la
produccion global del pais

Difusién - Artes Plasticas

Numero de obras producidas.

Numero de museos.

- segun titularidad - NUmero total de museos por 100000 habitantes.
- segun tipologia - Porcentaje de museos de arte con relacién al total de
- segln numero de empleados museos.

- segun fondos

Montante de ventas de objetos Montante de ventas de objetos ligados a las
ligados a las colecciones. colecciones.
Numero de galerias de arte:

- segun cifra de negocios
Numero de exposiciones de arte:
- segun tipo de exposicion. - Numero de exposiciones por 100.000 hab.
- Segun duracion

- Numero total de galerias de arte por 100.000 hab.

Porcentaje de obras vendidas directamente por el
artista

Porcentaje de libros de arte editados respecto al total
de libros editados.

Numero de obras de arte vendidas.

Numero de libros de arte editados

Ndmero de catalogos de

- . - Numero de catalogos de exposiciones editados.
exposiciones editados.

Consumo - Artes Plasticas

- Numero medio anual de visitas a los museos por
habitante.

Visitantes de los museos. - Porcentaje de la poblacién que ha realizado al menos
una visita en 12 meses.

- Gasto medio anual por hogar en visitas a museos.

- Numero medio anual de visitas a las exposiciones por
habitante.

- Porcentaje de la poblacién que ha visitado al menos
una exposicion.

Visitantes de las exposiciones.

Gastos de la poblacion en obras de

- Gasto medio anual en obras originales.
arte originales.

» Propuesta de indicadores culturales de Isabel Serrano en (Linde Paniagua 1995).
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Gastos de la
reproducciones

poblacién  en

Gasto medio anual en reproducciones.

Datos estadisticos basicos

Indicadores

Creacion -Literaturay Prensa

Numero de autores vivos:
- segun edad y sexo, que viven
de los derechos de autor.

Porcentaje de escritores sobre el total de la poblacién
activa.

Porcentaje de escritores jovenes sobre el total de
escritores.

Ingresos por derechos de autor

Ndmero de editoriales:

- que publican regularmente,

- que publican ocasional-
mente,

- que viven enteramente del
libro,

- que son financiadas por otras
actividades,

- segun el nimero de personas
empleadas,

- segun cifra de negocios,

- segun region.

Numero de editoriales por millén de habitantes.
Poblacién activa dedicada a la edicion sobre el total de
poblacién activa.

Porcentaje de editoriales que publican regularmente
sobre el total de editoriales.

Porcentaje de editoriales financiadas por
actividades, sobre el total de editoriales.

otras

Ndmero de libros producidos:
- tirada anual,
- titulos por genero,
- titulos por lengua,
- traducciones,
- obras originales.

Tirada anual y por habitante.
Porcentaje de obras originales
produccion total de libros.
Porcentajes segin géneros sobre la produccion total
de libros.

Porcentaje de nuevos titulos respecto a la poblacion.
Porcentajes de los distintos géneros de libros
almacenados respecto al total de libros almacenados.

respecto a la

Numero de editoriales de periédicos:
- segun titulos editados.
- Personas empleadas.

Numero de editoriales de periddicos por milléon de
habitantes.

Ndmero de titulos de periédicos
editados:
- segun tirada,
- segun lengua de aparicion,
- segln frecuencia de
aparicion,
- segun sean gratuitos o no.

Numero de titulos de periédicos editados por millén de
habitantes.

Tirada media anual por millén de habitantes.

Total de nuevos titulos respecto a la poblacion.

Numero de editoriales de revistas:
- segun titulos editados

Nimero de
habitantes.
Tirada media anual por millén de habitantes

editoriales de revistas por millon de

Numero de revistas publicadas:
- segun tipo,
- segun lengua de aparicién.

Porcentajes segun el tipo de publicacion.

Ndmero de personas empleadas en
la prensa:

- periodistas,

- personal técnico,

- personal administrativo,

Poblacién activa dedicada a la edicion de prensa por
100.000 activos.
Porcentaje de periodistas en la poblacién activa.

Difusion - Literaturay Prensa

Numero de puntos de venta:
- Por punto de tipo de venta
- Montante de ventas: libros,
periédicos, revistas

Puntos de venta por 100.000 habitantes.
Facturacion anual del sector en: libros,
periédicos.

Puntos de venta por regiones y tamafio de poblacion.

revistas,

12
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Fondos de las librerias:
- segun genero de libros.
- Segun cantidad

Porcentajes de almacenamiento segun genero.

Numero de traducciones:
- autores extranjeros y
espafioles,
- segun las lenguas.

Porcentajes de traducciones de autores espafioles con
relacion al total de traducciones.

Porcentajes de traducciones de autores espafioles con
respecto al total de la produccion de libros.

Numero de bibliotecas:
- por tipo de biblioteca,
- por tamafio de las
colecciones.

Numero de bibliotecas por 100.000 habitantes.
Numero de bibliotecas por regiones y tamafio de
municipios.

Fondos bibliograficos por regiones y tamafio de
municipio.

Numero de distribuidores espafioles,
filiales extranjeras.

Porcentaje de distribucién espafiola respecto al total
de distribuidores.

Importacion de libros segin genero.

Porcentaje de libros importados respecto al total de la
produccion de libros.

Exportacion de libros segin genero

Porcentaje de libros exportados respecto al total de la
produccion de libros.

Consumo - Literaturay Prensa

Numero de libros comprados

Numero de libros comprados por hogar y afio.

Gastos de la poblacion en libros

Gasto medio anual en libros por hogar.

Tiempo dedicado a la lectura de
libros.

Tiempo medio dedicado a la lectura de libros por
habitante.

Préstamos en las bibliotecas

Numero de libros prestados en las bibliotecas por afio
y por habitante.

Numero de Vvisitantes a las
exposiciones de libros.

Porcentaje de la poblacién de quince afios y mas que
han visitado una exposicion de libros por afios.

Ndmero de periédicos comprados.

Ndmero de periédicos comprados por hogar.

Gastos de la poblacion en periddicos.

Gasto medio anual en periddicos por hogar.

Tiempo dedicado a la lectura de
periédicos.

Tiempo medio dedicado a la lectura de periédicos por
habitante.
Porcentaje del tiempo libre dedicado a la lectura.

Numero de revistas compradas.

Numero de revistas compradas por hogar.

Gastos de la poblacién por revistas.

Gasto medio anual en revistas por hogar.

Tiempo dedicado a la lectura de
revistas.

Tiempo medio dedicado a la lectura de revistas por
habitante.

Creacion - Musicay teatro Lirico

Numero de compositores musicales:
- segun tipo de musica
- segun edad y sexo

NUmero de compositores musicales.

NUmero de directores de orquesta.

Numero de cantantes de musica clasica.
Porcentaje de los creadores en la poblacion activa

Ndmero de conjuntos musicales:
- segun tipo de musica
- segun tipo de
conjunto.

Numero de orquestas de musica clasica.
Numero de orquestas de 6pera y zarzuela.
Nuamero de coros y orfeones clasicos.
Ndmero de conjuntos de masica

Numero de personas que pertenecen
a un conjunto instrumental o vocal
segun tipo.

Porcentaje de personas que pertenecen a algin
conjunto musical en la poblacién activa.

Ndmero de obras maestras, segin
tipo de musica.

Numero de obras de musica clasica compuestas por
compositores espafioles segln genero en los Ultimos
veinte afios.

Presupuesto de los conciertos
musicales para la temporada.

Presupuesto de los conjuntos musicales segun tipo de
musica.

Difusion - Musicay teatro Lirico

13
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Numero de conciertos:
- Segun tipo de musica

- Segln el lugar de
representacion,
- Segin la nacionalidad del

conjunto musical

Numero de conciertos, recitales, interpretaciones y
representaciones musicales segin genero por
habitante.

Numero de festivales de musica,
segun genero.

Numero de asientos de los auditorios.

Ndmero de asientos de los auditorios por habitante.

Numero de tiendas de venta de
instrumentos y partituras musicales.

Nimero de tiendas de venta de instrumentos y
partituras musicales por habitante.

Numero de discos, compactos y
cintas de mdusica clasica espafiola
editadas.

NUimero de compactos, discos y cintas de mdasica
clasica espafiola editadas anualmente por habitante.

Importaciéon de compactos, discos y
cintas, segiin género.

Distribucion porcentual segiin género y paises.

Exportaciones de compactos, discos
y cintas, segin género

Distribucion de exportaciones segun género y paises.

Consum

0 - Mdsicay teatro Lirico

Numero de entradas en auditorios,
segun tipo de misica

NUmero de entradas en auditorios por habitante.
Distribucion porcentual segun tipo.

Ndmero de entradas de espectaculos
de teatro lirico

Numero de entradas por espectador por teatro lirico
por habitante.

Gastos de la poblacion en conciertos.

Gasto anual medio por hogar en conciertos.

Tiempo empleado en oir conciertos.

Tiempo medio empleado en asistir a conciertos por
mes y habitante.

Tiempo empleado en ir a
representaciones de ballet

Tiempo medio empleado en asistir a representaciones
de ballet.

Tiempo que se escucha musica.

Tiempo que se escucha mulsica por semana Yy
habitante.

NUmero de compactos,
cintas comprados.

discos y

Numero de discos, compactos y cintas comprados por
hogar y mes

Gastos en compactos, cintas y discos

Gasto medio anual en compactos, discos, y cintas.

Creaci6

n

- Teatro y Ballet Clasico

Numero de compafiias:

- vinculadas a un teatro,

- independientes,

- subvencionadas regularmente,
- subvencionadas puntualmente.

NUmero de compafiias de ballet por habitante

Ndmero de autores, directores vy
actores

Porcentaje de autores, directores y actores en la
poblacién activa.

Numero de obras producidas:
- segun género,
- segun tipo de
produccion.

NUmero de obras producidas de autor espafiol.
Distribucion porcentual de las obras de teatro segun
género.

Numero de coredgrafos, segin sexo
y edad

Numero de coreégrafos

Ndmero de compafiias de ballet

NUmero de compaiiias de ballet clasico.

Porcentaje de coredgrafos y componentes de las
compafiias en la poblacién activa.

Distribucion porcentual de las obras de ballet
producidas segun género.

Difusi6

n - Teatro y Ballet Clasico

Numero de obras de teatro

representadas

Numero de obras representadas por habitante

14
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Numero de representaciones:
- Segun género,

- Segun autor, espafiol o
extranjero

- Segun tipo de obras,

- Segun pais

Distribucion porcentual segin género
Numero de representaciones por habitante

Numero de turnés al extranjero

Montante de la recaudacion

Ndmero de representaciones de
ballet

Numero de asientos para
habitante.

representaciones por

Consum

0]

- Teatro y Ballet Cléasico

Ndmero de entradas, segun tipo de
obra

Ndmero de entradas en teatros por habitante.
Distribucion porcentual segun tipo de obra.

Gastos de la poblacion en teatro.

Gasto medio anual por hogar en teatros.

Tiempo empleado en ir a
representaciones de teatro.

Creacion - Cine

Numero de obras producidas:
- segun género,

Porcentajes de peliculas nuevas realizadas sobre el

- segun lugar, total de nuevas peliculas realizadas.

- segun tipo

Numero de personas empleadas:

- productores - Porcentaje de empleados en Ila industria
- realizadores, cinematografica sobre el total de la poblacion activa.

- técnicos, - Porcentaje de los nuevos realizadores y actores
- actores, respecto al total de los mismos.

- personal administrativo

Numero de empresas productoras:

- segun la nacionalidad de las
filiales extranjeras,

- gastos,

- nimero de empleados,

- subvenciones.

Distribucion porcentual segin paises de las filiales
extranjeras.

Difusioén - Cine

Ndmero de distribuidoras:
- espafiolas,

- segln nacionalidad de

las filiales extranjeras,

- segin nimero de
empleados

Numero de distribuidoras por habitante
Porcentaje de peliculas distribuidas sobre el total de
peliculas distribuidas.

Salas de proyeccion

Ndmero de salas por regién y tamafio del municipio.

Numero de asientos

Numero de asientos por 1.000 habitantes

Numero de pantallas

Numero de peliculas proyectadas por
afos:

- segln tema,

- lengua de origen,

- afio de produccion

Proporcion de nuevos videos respecto al total de los
existentes.

Numero de peliculas importadas | - Distribucion porcentual de importaciones segun
segun nacionalidad género y nacionalidad
Ndmero de peliculas exportadas

segun pais de destino

Exportacion de peliculas segun paises de destino

Consumo - Cine
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Numero de entradas vendidas
anualmente:
- segun genero,

- segun la nacionalidad

Media anual de asistencia al cine por persona.
Distribucion porcentual segin género y paises de las
peliculas.

Recaudacién

Porcentaje de recaudacion segun tipo de pelicula.
Porcentaje de recaudacion seglin nacionalidad

Gastos de la poblacion en el cine.

Gasto medio anual por hogar en salidas al cine.

Personas empleadas en el sector

Proporcion de personas empleadas en el sector
respecto a la poblacion.

Presupuestos de produccién segun
tipo de programas

Distribucion de presupuestos segun programacion

Creacion - Video

NUmero de titulos producidos vy
difundidos de programas generales:

- segun lengua,

- segun tema

Distribucion porcentual segin género

Ndmero de titulos de copias de
peliculas o peliculas nuevas:

- segun lengua de origen,

- segun tema,

- segun origen

Proporcion de nuevos videos respecto al total de los
existentes.

Personas empleadas en el sector

Proporcion de personas empleadas en el sector
respecto a la poblacion.

Presupuestos de produccién segun
tipo de programas

Distribucion de presupuestos segun programacion

Difusioén - Video

Numero de puntos de venta de video.

Numero de puntos de venta de video por habitante
Distribucion de puntos de venta segun region y habitat

Ndmero de locales de alquiler de
videos.

Numero de locales de alquiler por habitante.

Numero de bibliotecas que ofrecen
servicio de préstamo de video

Numero de bibliotecas con servicio de préstamo de
video por habitante

Consumo- Video

Ndmero de videos comprados

NUumero medio de videos comprados por hogar
anualmente

Numero de videos alquilados.

Numero de videos alquilados anualmente por hogar.

Creaci

6n - Radio y Television

Programas producidos anualmente:
- Segun lengua,
- Segun origen

Distribucion de programas producidos segin empresa

Ndmero de personas empleadas

Proporcion de personas empleadas en el sector con
respecto a la poblacién activa.

Presupuesto de produccién

Presupuestos de produccién de programas segun
género.

Gastos en la
programas

adquisicion  de

Distribucion porcentual en la adquisicion de programas
segun paises

Difusion - Radio y Television

Emisoras o canales segun titularidad:
- publicos,

- privados,

- autonémicos.

Distribucion porcentual segun titularidad

Numero de programas difundidos:
- segun género,
- segun legua

Distribucion porcentual de programas segun género.
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Importacion de programas:
- segun tipo de |- Distribucion  porcentual de la importacién de
programas, programas segun pais de origen.
- segun pais de origen.
Consumo - Radio y Television
- Tiempo medio diario que se emplea en ver television
por habitante

Tiempo dedicado a ver television

Ndmero de personas que ven |- Porcentajes de la poblacién segin programas
television segun programas respecto al total que ve television.
Apéndice |1

Operaciones estadisticas producidas por el INE

La operacion estadistica es la unidad de planificacion que ha tomado el INE como
base del inventario Unico consolidado de la totalidad de la produccion estadistica llevada
a cabo por las Administraciones Publicas en Espafa. El Plan Estadistico Nacional se ha
configurado como un subconjunto del inventario, ya que no todas las operaciones
estadisticas han pasado automaticamente a aquél. Para facilitar la toma de decision que
supone escoger qué operaciones deberian ser incluidas en el Plan, el propio INE, en
colaboracién con los distintos Organismos intervinientes, ha elaborado un documento
selectivo en el que se recogen los requisitos que han tenido que cumplir aquellas
operaciones que figuran en el PEN .

El primer PEN para el cuatrienio 93-96 se aprobd por Real Decreto 136/1993, de
29 de enero. Las operaciones estadisticas para el area de cultura y ocio que
contemplaba fueron las siguientes:

Plan 1993-1996
Organismo promotor Operacidn estadistica
Ministerio de Cultura
Biblioteca Nacional
Ministerio de Cultura
I.N. Artes Escénicas y MUsica
Ministerio de Cultura
I.N. Cinematografia y Artes Visuales

- Publicaciones con ISBN

- Artes Escénicas

- Cinematografia
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- Equipamiento cultural de los municipios
espafioles.

- Equipamiento, practicas y consumos culturales
de los espafioles.

- Patrimonio Histérico espafiol.

- Encuesta sobre practica de lectura.

- Encuesta sobre habitos de la poblacion en
relacion con las Bellas Artes

- Exposiciones

- Museos

- Archivos

Ministerio de Cultura

Instituto Nacional de Estadistica - Produccion Editorial
- Bibliotecas

- Deporte Federado

- Presupuestos de las Federaciones deportivas
espafiolas

- Accidentes y lesiones deportivas

- Controles, antidopaje y resultados analiticos.

- Censo Nacional de Instalaciones deportivas.

- Encuesta sobre pacticas deportivas.

Ministerio de Educacion y Ciencia
Consejo Superior de Deportes

Ministerio de Economia y Hacienda.

. E isti L i 1E
O.N. Loterias y Apuestas. stadisticas de Loterias y apuestas del Estado

Ministerio del Interior - Estadisticas sobre juegos: casinos, bingos y
Comisién Nacional de Juego maquinas recreativas
Ministerio de Defensa - Estadisticas de cultura de las FAS

El segundo PEN 1997 - 2000 comprende el conjunto de estadisticas a realizar en
el cuatrienio por los servicios estadisticos de la Administracion General del Estado o
cualesquiera otras entidades dependientes de la misma, teniendo la consideracion, por
estar incluidas en el PEN, de estadisticas para fines estatales y se presenta distribuyendo
dicho conjunto de estadisticas en veintiséis sectores o areas atendiendo a la materia
tratada.

La novedad que ofrece este Plan es presentar, por primera vez, las previsiones
presupuestarias necesarias para la financiacion de cada una de las operaciones
estadisticas en él incluidas expresadas en pesetas de cada afio.

Los sucesivos Reales Decretos que aprueben los Programas anuales de ejecucién
del Plan incorporardn aquéllas operaciones no incluidas inicialmente que son las
siguientes:
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1- GASTO PUBLICO EN CULTURA

Fines:

Conocimiento de los recursos econémicos del sector
publico destinados a la cultura y su distribucion econémico
funcional.

Organismos que intervienen:

Ministerio de Culturay CCAA

Descripcion general:

Gasto publico en actividades culturales y por capitulos
presupuestarios, agentes publicos financiadores de cultura.

Administracion Central, Comunidades Auténomas, Yy

Colectivo: Entidades locales.
Recogida de la informacion: Anual
Desagregacion: Autonémica

Financiacion:

10,47 millones

- PRODUCCION EDITORIAL

Fines:

Informacion del numero y caracteristicas de las
publicaciones no periédicas impresas, editadas y puestas a
disposicién del publico.

Organismos que intervienen:

INE

Descripcién general:

Tema, tirada, precio, idioma, edicién, nimero de paginas.
Por enumeracion completa.

Colectivo: Libros y folletos
Recogida de la informacion: Continua
Desagregacion: Provincial

Financiacién:

55,58 millones

3- EDICION ESPANOLA DE LIBROS CON ISBN

Fines:

Conocimiento de la evolucion anual del mercado de oferta
de libros espafioles, y el andlisis de los principales
parametros de la Economia Editorial.

Organismos que intervienen:

Ministerio de Cultura

Descripcion general:

Titulo, valor de la produccion espafiola precios de mercado,
agentes editores.

Colectivo: Libros y ediciones
Recogida de la informacion: Anual
Desagregacion: Provincial

Financiacion:

15,08 millones

4- BIBLIOTECAS

Fines:

Informacion del equipamiento fisico y humano de las
distintas categorias de bibliotecas, medicion de variaciones,
y evaluacion de la financiacién de dicha actividad.

Organismos que intervienen:

INE, CCAA, D.G. de la Guardia Civil, Ministerio de Defensa.

Descripcién general:

Titularidad, forma de acceso, afios de funcionamiento,
horario, superficie, equipamiento, fondos, personal y gastos
ordinarios. Por enumeracion completa.

Colectivo: Bibliotecas
Recogida de la informacion: Bienal
Desagregacion: Provincial
Financiacion: 112,01 millones
5- MUSEOS
Fines: Inforrr/la(.:ién sobre la situaciébn de las instituciones
museisticas.
Organismos que intervienen: | M° Culturay CCAA
Infraestructura,  equipamiento,  servicios, actividad,

Descripcion general:

accesibilidad, personal, fondos. Por enumeracion completa.

Colectivo:

Museos

Recogida de la informacion:

Bienal

Desagregacion:

Municipal o inferior
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Financiacion:

[ 24,80 millones

6- PROTECCION DEL PATRIMONIO HISTORICO ESPANOL

Fines:

Conocimiento de los bienes muebles e inmuebles que
integran el Patrimonio Histérico Espafiol

Organismos que intervienen:

Me de Culturay CCAA

Descripcion general:

Proteccion de los Bienes muebles e inmuebles

Colectivo:

Bienes muebles e inmuebles

Recogida de la informacion:

Continua

Desagregacion:

Municipal o inferior.

Financiacion:

2,88 millones

7- CINEMATOGRAFIA: PRODUCCION, EXHIBICION,DISTRIBUCION Y FOMENTO

Fines:

Informacién sobre las areas de produccién, exhibicion,
distribucién y fomento cinematogréfico.

Organismos que intervienen:

Me de Cultura

Descripcién general:

Produccién y coproduccién de peliculas, peliculas
exhibidas, espectadores y recaudacion, ayudas recibidas,
distribucién, salas.

Colectivo: Peliculas
Recogida de la informacion: Continua
Desagregacion: Nacional
Financiacioén: 19,26

8- LOTERIAS Y APUESTAS DEL ESTADO

Fines:

Conocimiento de la recaudacion, nimeros y combinaciones
ganadoras, reparto de premios y otras cifras significativas.

Organismos que intervienen:

Me° de Economia y Hacienda

Descripcion general:

Recaudaciéon, ndmeros y combinaciones ganadoras,
premios repartidos.

Colectivo: Loteria nacional, quinielas y loteria primitiva.
Recogida de la informacion: Semanal.
Desagregacion: Provincial.

Financiacién:

23,42 millones.

9- CENSO NACIONAL DE INSTALACIONES DEPORTIVAS

Fines:

Actualizacion del conocimiento de la infraestructura
deportiva, espacios deportivos publicos y privados,
convencionales o no de uso publico en Espafia.

Organismos que intervienen:

Me de Culturay CCAA

Descripcion general:

Espacios deportivos, agentes gestores,
espectadores, Por enumeracién completa.

plazas de

Colectivo:

Espacios deportivos

Recogida de la informacion:

Continua

Desagregacion:

Municipal o inferior.

Financiacion:

523,00 millones

10- ENCUESTA SOBRE PRACTICAS DEPORTIVAS

Fines:

Conocer los habitos deportivos, actitudes y valores en torno
al sistema deportivo de la poblacion espafiola y de
determinados colectivos.

Organismos que intervienen:

Me Cultura, CCAA, CIS, M° de Presidencia, Instituto de la
Mujer.

Descripcion general:

Deportes practicados,frecuencia de practica, uso de
instalaciones deportivas, motivos por los que se practica o
no deporte, abandono de la practica, lugar de la practica.
Por muestreo.

Colectivo: Personas fisicas
Recogida de la informacion: Anual
Desagregacion: Nacional
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Financiacion:

[ 39 millones

11- DEPORTE FEDERADO

Fines:

Conocimiento y evaluacion de la extensién deportiva
federada.

Organismos que intervienen:

Me Cultura, CCAA, Federaciones deportivas Espafiolas.

Descripcion general:

Licencias, clubs, centros de alto rendimiento, deportistas

Colectivo:

Federaciénes Deportivas Espafiolas y Territoriales

Recogida de la informacion:

Anual, continua.

Desagregacion:

Provincial

Financiacion:

74,54 millones

12- CONTROL DOPAJE

Fines:

Informacion de los resultados de control antidopaje
realizado por el laboratorio estatal del Consejo Superior de
Deportes.

Organismos que intervienen:

Me de Cultura

Descripcién general:

Muestras fisioldgicas. Por enumeracién completa.

Colectivo: Deportistas
Recogida de la informacion: Anual
Desagregacion: Nacional

Financiacion:

5,44 millones

13- FINANCIAC

ION Y GASTO DEL DEPORTE FEDERADO

Fines:

Conocimiento de la estructura, vias de financiacion y
magnitud de los planes estratégicos federativos (segun
presupuestos y/o liquidaciones) y de la incidencia territorial
por comunidades auténomas de las subvenciones de las
federaciones espafiolas y clubs.

Organismos que intervienen:

Me Cultura

Descripcion general:

Financiacion y gasto de las Federaciones Deportivas.

Colectivo:

Federaciones Deportivas Espafiolas

Recogida de la informacion:

Anual

Desagregacion:

Nacional

Financiacion:

80,83 millones

14- ANUARIO ESTADISTICO DE LA CULTURA

Fines:

Recopilacion y difusién de la informacién estadistica sobre
la realidad cultural

Organismos que intervienen

Me de Cultura

Descripcion general

De caracter general del sector

Colectivo No aplicable
Recogida de lainformacion No aplicable
Desagregacion Provincial

Financiacion

56,96 millones
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